


Co je reklama?
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Re-clamare 

[latinsky: volat, křičet (proti něčemu)]
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TAKTIKA A PRAKTIKA 

 za účelem přesvědčit veřejnost k reakci určitým 
směrem k tomu, co je reklamou propagováno. 
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Matouš a reklama
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A copywriter makes 
people give a shit.
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„Reklama je navoněná zdechlina“ 

- Oliviero Toscanni
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Proč reklama přesvědčuje? 

1. Proč to dělá? 

2. Jak to, že se jí to daří?



Proč to dělá? 

Jaký má cíl?
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Jde o peníze? 
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Zdá se, že jde taky o slova. 
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Kde hledat slova, které 
přesvědčí? 
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„Rétorika je hledání toho, co je v 
řeči přesvědčivé.“ 

Aristoteles, Rétorika, 1355 [b26-27]
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LOGOGRAF 
je tvůrce něčího sdělení 
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Proč bych měl někomu něco „cpát“? 

1. Abych za každou cenu dosáhl vlastního zisku. 

2. Abych lidem předal něco, čemu věřím. 
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VLASTNÍ ZISK 

Sofistický (pragmatický) přístup. 
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Každý vnímáme trošku jinak. 
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„Matouš říkal, že...“ 
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Útok na veřejné mínění neboli 
doxai. 

Sofistický přístup (pragmatický)
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Chcete lidi rychle 
přesvědčit? 
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Hrajte to na lidská 
očekávání.
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Očekávání ad absurdum:



VLASTNÍ PRAVDA 

Platónský (idealistický) přístup. 
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Pravda je v nás a dá se zachytit slovy. 
(Chvíli to však trvá.) 

Platónský přístup (idealistický)
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„S obalem“  

vs. 

„bez obalu“
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VZTAH ŘEČNÍKA A POSLUCHAČE  V REKLAMĚ 

Neboli vztah autora sdělení a příjemce sdělení.
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Pragmatický vztah - rychlý prodej
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Idealistický vztah - pomalejší prodej
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Když máte dobrý produkt, 
máte dobrý argument. 

A to, co lidé očekávají, vás tolik netrápí.
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Proč reklama přesvědčuje? 

Jak to, že se jí to daří?
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3 způsoby přesvědčování 

Étos 
Patos 
Logos
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Jak reklama oslovuje? 

Aneb kdy použít co?
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Žijeme v intertextovém světě. 

Reklama využívá ty nejznámější příběhy.
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Čeho se vyvarovat? 

Nebuďte „zakletí“ vlastními znalostmi.
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A jaká je v tomto procesu role copywritera? 

Někdy zkoumat trh a pracovat na rešerších a hledat benchmarky. 

Někdy šťourat v klientových podkladech a objevovat jádro pudla.
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Dáváme lidem to, co chtějí? 

Nebo to, co nám samotným dává smysl? 

A co z toho nám přináší větší radost?
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Díky moc za vaši pozornost.
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YOUR FUTURE COPYWRITER

Matouš Roskovec 
+420 774 627 626 

info@seewordpower.cz 
@SeeWordPower 

SEEWORDPOWER.CZ

mailto:info@seewordpower.cz

